VwV Sponsoring

Verwaltungsvorschrift
der Sachsischen Staatsregierung
zum Sponsoring in der staatlichen Verwaltung des Freistaates Sachsen
(VwV Sponsoring)

Vom 16. Oktober 2017

.
Praambel

Sponsoring kann unterstitzend dazu beitragen, Verwaltungsziele zu erreichen. Die 6ffentliche
Verwaltung muss dabei jedoch jeden Anschein sachfremder Einflussnahme vermeiden, um die
Integritat und Neutralitat des Staates zu wahren. Die nachfolgenden Regelungen sollen eine
sachgerechte Durchfiihrung von Sponsoringvertragen sicherstellen.

Il
Anwendungsbereich und Anwendungsempfehlung

Diese Verwaltungsvorschrift gilt fur alle Behdérden und Einrichtungen des Freistaates Sachsen. Die
Anwendung dieser Verwaltungsvorschrift wird den der Aufsicht des Freistaates Sachsen
unterstehenden Koérperschaften, Anstalten und Stiftungen des 6ffentlichen Rechts, den Unternehmen
mit staatlicher oder kommunaler Beteiligung sowie den betriebs- oder erwerbswirtschaftlich
ausgerichteten Teilen der Kulturstaatsbetriebe empfohlen. Flr die Bereiche der Kulturstaatsbetriebe,
die hoheitliche Aufgaben wahrnehmen, gilt Satz 1.

Il.
Begriffsbestimmung

Sponsoring ist die freiwillige Unterstitzung von Behdrden und staatlichen Einrichtungen (Gesponserte)
durch Dritte mit wirtschaftlichen Interessen (Sponsoren) in Gestalt der Zuwendung von Geld-, Sach-
oder Dienstleistungen. Dem Sponsor kommt es auf seine Profilierung in der Offentlichkeit Uber das
gesponserte Produkt oder Projekt an (Imagegewinn, kommunikative Nutzung). Typische Gegenleistung
im Sponsoring ist die Nennung des Sponsors, gegebenenfalls in Verbindung mit seinem Logo, auf
Plakaten, Programmheften und anderen Druckerzeugnissen der gesponserten Behdrde oder
Einrichtung.

1v.
Grundsatze

Offentliche Aufgaben sind grundsatzlich durch Haushaltsmittel zu finanzieren. Sponsoring kann hier
lediglich erganzend genutzt werden. Dabei sind folgende Grundsatze zu beachten:

1. Sponsoring ist ausgeschlossen, wenn der Anschein entstehen kénnte, Verwaltungshandeln sollte
durch die Sponsoringleistung beeinflusst werden. Dies gilt insbesondere bei den nachfolgenden
Stellen und Behoérden:

a) Ordnungs- und Genehmigungsbehorden sowie Justiz, wenn die Sponsoren mogliche oder
tatsachliche Adressaten oder Antragsteller des Verwaltungshandelns sind;

b) Aufsichtsbehdrden, wenn die Sponsoren aus dem Aufsichtsbereich stammen;

c) Bewilligungsbehdrden, wenn die Sponsoren tatsachliche oder voraussichtliche
Zuwendungsempfanger im Sinne der Sachsischen Haushaltsordnung sind;

d) Offentliche Stellen mit Beschaffungsaufgaben, wenn die Sponsoren tatsachlich oder
voraussichtlich Auftragnehmer oder Lieferanten sind;

e) Offentliche Stellen mit Planungsaufgaben, wenn die Interessen der Sponsoren durch die
Planung berUhrt sind;

f) Offentliche Trager der Wohlfahrtspflege, wie zum Beispiel Trager der Sozialhilfe, Versorgungs-
und Sozialbehdrden, wenn Sponsoren an der Gewahrung oder Versagung dieser offentlichen
Leistungen mittelbar oder unmittelbar Interesse haben;

g) Offentliche Stellen, die berufsbezogene Priifungen oder Eignungspriifungen durchfiihren, wenn
der Sponsor moglicher oder tatsachlicher Kandidat solcher Prafungen ist;
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h) Verfassungsschutzbehorden.

2. Politische, weltanschauliche und religiése Organisationen sind als Sponsoren grundsatzlich
ausgeschlossen.

3. Hersteller von gesundheits- oder jugendgefahrdenden Erzeugnissen (insbesondere Hersteller von
Tabakwaren) sind als Sponsoren ausgeschlossen.

4. Hersteller alkoholischer Getranke sind nur dann als Sponsoren zulassig, wenn es der Zielgruppe
und dem Anlass angemessen ist.

V.
Durchfihrung

1. SponsoringmaBnahmen sind vollstandig und abschlieBend aktenkundig zu machen. Ab einer
Sponsoringleistung in Héhe von 2 000 Euro ist ein schriftlicher Sponsoringvertrag abzuschlieBen.
Anderenfalls ist der Inhalt des mundlich geschlossenen Vertrages, insbesondere der Name des
Sponsors, der Empfanger der Leistung, die Art der Leistung und der Gegenleistung, der
Wert/Gegenwert der Leistung und deren Verwendungszweck sowie der Hinweis auf die
Offentlichkeitsarbeit nach Ziffer VIl in einem Aktenvermerk darzulegen. Die gleichmé&Rige
Behandlung aller Sponsoren ist anzustreben. Die Entscheidung flr einen bestimmten Sponsor ist
ebenfalls aktenkundig zu machen.

2. Die dauerhafte Uberlassung von Personal an die éffentliche Verwaltung durch Sponsoren oder die
Finanzierung von 6ffentlichen Bediensteten ist auszuschlieen.

3. Ein Sponsoringvertrag, der Folgekosten (zum Beispiel Wartungskosten fur Kraftfahrzeuge,
Gebuhren fur Fernsehen, Betriebskosten) erwarten lasst, ist nur abzuschlieBen, wenn dies
haushaltsrechtlich zulassig ist und Haushaltsmittel zur Verfligung stehen.

4. Vor Abschluss eines Vertrags uber eine Sponsoringleistung ab 10 000 Euro ist die Einwilligung der
obersten Staatsbehoérde einzuholen. Die obersten Staatsbehérden kénnen fur ihren
Geschaftsbereich Ausnahmen zulassen oder diese Aufgabe delegieren.

5. Uber alle Sponsoringleistungen hat der Gesponserte ein gesondertes Verzeichnis zu fihren, das
zusatzlich zum Namen des Empfangers der Leistung auch den Namen des Sponsors, die Art der
Leistung, den Wert/Gegenwert der Leistung und den Verwendungszweck enthalt und welches den
obersten Staatsbehdérden einmal jahrlich bis zum 28. Februar fir das jeweils zurlickliegende
Kalenderjahr zur Kenntnisnahme vorzulegen ist.

6. Geldleistungen aus Sponsoring sind bei entsprechenden Einnahmetiteln zu buchen.

7. Im Falle einer Ertrag- oder Umsatzsteuerpflicht ist die zutreffende Versteuerung der Leistung des
Gesponserten beim zustandigen Finanzamt sicherzustellen.

VI.
Rechtsgrundlagen und Verwaltungsgrundsatze

Als Rechtsvorschriften und Verwaltungsgrundsatze, in der jeweils geltenden Fassung, sind
insbesondere zu beachten:

1. Rechtsvorschriften zur Korruptionsverhitung und Korruptionsbekampfung, insbesondere:

- 8§ 331 ff. des Strafgesetzbuches in der Fassung der Bekanntmachung vom
13. November 1998 (BGBI. | S. 3322), das zuletzt durch Artikel 1 des Gesetzes vom
30. September 2017 (BGBI. | S. 3532) geandert worden ist;

- § 70 des Sachsischen Beamtengesetzes vom 18. Dezember 2013 (SachsGVBI. S. 970, 971),
das durch das Gesetz vom 4. Juli 2017 (SachsGVBI. S. 347) geandert worden ist.

2. Grundsatze der Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit gemaf § 7 Absatz 1 der Sachsischen
Haushaltsordnung in der Fassung der Bekanntmachung vom 10. April 2001 (SachsGVBI. S. 153),
die zuletzt durch Artikel 13 des Gesetzes vom 15. Dezember 2016 (SachsGVBI. S. 630) geandert
worden ist.

3. VwV Belohnungen, Geschenke und sonstige Vorteile vom 12. Oktober 2011 (SachsABI. S. 1531),
die durch die Verwaltungsvorschrift vom 5. Juli 2013 (SachsABI. S. 718) geandert worden ist,
zuletzt enthalten in der Verwaltungsvorschrift vom 16. Dezember 2015 (SachsABI. SDr. S. S 342).

4. VwV Anti-Korruption vom 11. Dezember 2015 (SachsABI. S. 1847)

5. Schreiben des Bundesministeriums der Finanzen (BMF) vom 18. Februar 1998 zur
ertragsteuerlichen Behandlung des Sponsorings (sogenannter Sponsoringerlass, BStBI 1 S. 212).

6. Schreiben des BMF vom 13. November 2012 (BStBI | S. 1169) und vom 25. Juli 2014 (BStBI |
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S. 1114) zur umsatzsteuerlichen Behandlung des Sponsorings.

VIl.
Offentlichkeitsarbeit

1. Sponsoring ist gegeniiber der Offentlichkeit offen zu legen, um so die Chancengleichheit zwischen
potentiellen Sponsoren zu gewahrleisten. Der Umfang und die Art von Sponsoring sowie die
Sponsoren sind zur Vermeidung jeden Anscheins von Parteilichkeit der 6ffentlichen Verwaltung flr
jede SponsoringmalRnahme unabhangig von deren Wert transparent zu machen.

2. Das Staatsministerium der Finanzen fasst in einem zweijahrlichen Bericht, jeweils zum 1. Juli des
auf den Berichtszeitraum folgenden Jahres, die Erfahrungen der Ressorts mit Sponsoring
zusammen. Es stellt darin den Namen des Sponsors, den Empfanger der Leistung, die Art der
Sponsoringleistung, den Wert/Gegenwert der Leistung und deren Verwendungszweck dar.

VIIL.
Schlussbestimmungen

Jede oberste Staatsbehérde kann flr sich und ihren Geschaftsbereich weitergehende Einschrankungen
zum Sponsoring festlegen.

IX.
Inkrafttreten und AuBerkrafttreten

Diese Verwaltungsvorschrift tritt am Tag nach der Veroéffentlichung in Kraft. Gleichzeitig tritt die VwV
Sponsoring vom 25. Juli 2007 (SachsABI. S. 1078), zuletzt enthalten in der Verwaltungsvorschrift vom
16. Dezember 2015 (SachsABI. SDr. S. S 342), auBer Kraft.

Dresden, den 16. Oktober 2017

Der Ministerprasident
Stanislaw Tillich

Der Staatsminister der Finanzen
Prof. Dr. Georg Unland

Zuletzt enthalten in

Verwaltungsvorschrift der Sachsischen Staatsregierung Uber die geltenden
Verwaltungsvorschriften der Staatsregierung

vom 28. November 2023 (SachsABI. SDr. S. S 238)
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