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PAngV

Verwaltungsvorschrift
des Sachsischen Staatsministeriums
fur Wirtschaft und Arbeit
zum Vollzug der Preisangabenverordnung (PAngV) in der Fassung der
Bekanntmachung vom 28. Juli 2000 (BGBI. | S. 1244)

Vom 28. Mai 2002

Vorbemerkungen

Die Preisangabenverordnung (PAngV) dient dem Ziel, die Position des Verbrauchers durch
Gewahrleistung eines optimalen Preisvergleichs zu starken; denn gute Preisvergleichsmdglichkeiten sind
eine entscheidende Voraussetzung fiir das Funktionieren unserer marktwirtschaftlichen Ordnung.

Zu § 1 Grundvorschriften

§ 1 regelt die Verpflichtung zur Angabe des Endpreises. Endpreis ist der Preis, den der Verbraucher zu
bezahlen hat. Die Umsatzsteuer und alle sonstigen Preisbestandteile sind eingeschlossen (zum Beispiel
Flughafensteuern und Sicherheitsgebiihren bei Flugpreisen; bei Brillen der Preis einschlieBlich
Krankenkassenanteil). Eine eventuelle Rabattgew&hrung ist nicht Bestandteil des Endpreises.

Leistungseinheit ist die MaBeinheit, die eine Leistung bestimmt, so die Kilowattstunde (kWh), der
Quadratmeter (m?) oder der Kubikmeter (m3).

§ 1 Abs. 3 regelt, dass die Hohe einer riickerstattbaren Sicherheit (zum Beispiel Flaschenpfand,
Verpackungspfand) neben dem Warenpreis anzugeben ist. Anzugeben ist also der Endpreis der Ware
(ohne Pfand) und — daneben — der Pfandbetrag.

Zu § 2 Grundpreis

§ 2 Abs. 1 regelt die Pflicht zur Grundpreisangabe flr alle fertig verpackten Waren (Fertigpackungen,
offene Packungen, Verkaufseinheiten ohne Umhllung), die nach Gewicht (g/kg), Volumen (ml/L), L&nge
(m) oder Flache (m?) gegeniiber dem Endverbraucher angeboten oder unter Angabe von Preisen
beworben werden. Grundpreis ist der Preis je Mengeneinheit einschlieBlich der Umsatzsteuer und
sonstiger Preisbestandteile. Eine eventuelle Rabattgewahrung ist nicht Bestandteil des Grundpreises. Die
Grundpreisangabe ist nicht erforderlich, wenn die Angaben ber Gewicht, Ldnge, Volumen oder Flache
ausschlieBlich zur Erlauterung des Produktes dienen (zum Beispiel Angaben von Lange und Breite von
Handtiichern, Geschirrtichern und Bettwasche, Girtellangen, Schnirsenkelldngen, Angabe des
Volumens von Kochtépfen und Schiisseln). Eine nicht abschlieBende Aufzahlung enthélt Anlage 1.
Fertigpackungen sind, angelehnt an die Definition des § 6 des Gesetzes lber das MeB- und Eichwesen
(Eichgesetz) in der Fassung der Bekanntmachung vom 23. M&rz 1992 (BGBI. | S. 711), das zuletzt durch
Artikel 7 des Gesetzes vom 13. Dezember 2001 (BGBI. | S. 3568, 3603) geéndert worden ist, Erzeugnisse
in Verpackungen beliebiger Art, die in Abwesenheit des Kédufers abgepackt und verschlossen werden.
Beispiele: Tiefkiihlkost, Lebensmittelkonserven, Behélter mit Farben und Lacken, Torfgebinde, Spilmittel.
Nicht erfasst werden dagegen Erzeugnisse, die in Anwesenheit des Kdufers abgewogen und verpackt
werden.

Offene Packungen sind, angelehnt an die Definition des § 31a der Verordnung Uber Fertigpackungen
(Fertigpackungsverordnung — FPV) in der Fassung der Bekanntmachung vom 8. Marz 1994 (BGBI. |

S. 451, 1307), die zuletzt durch Artikel 2 der Verordnung vom 28. Juli 2000 (BGBI. | S. 1238, 1242)
geéndert worden ist, grundsatzlich alle unverschlossenen Verpackungen. Da sie ebenfalls in
Abwesenheit des Kaufers abgepackt werden, sind sie den Fertigpackungen gleichgestellt, was die
Grundpreisangabe betrifft.

Hierzu geh&ren auch Packungen, die nur leicht verschlossen sind, zum Beispiel Schachteln ohne
zusétzliche Umhdllung, Obstkérbchen, Netze, die durch Clips verschlossen sind und daher leicht zu
offnen sind.

Verkaufseinheiten ohne Umhiillung sind, angelehnt an die Definition der §§ 32, 33 FPV, Erzeugnisse, die
nicht verpackt (umhillt) sind. Die Preise sind hier zum Beispiel durch Klebeetiketten auf oder Anhanger an
der Ware gekennzeichnet. Hierzu gehéren Garne, Drahte, Kabel, Schlauche, flachige Textilerzeugnisse
wie Handtlicher oder Tischdecken, Geflechte und Gewebe. Zu dieser Kategorie gehdren auch
unverpackte Backwaren, wie Brot und Kleingebéck, sofern sie nach Gewicht in den Verkehr gebracht
werden.

Bei losen Waren entnimmt die Preisangabenverordnung die Mindestanforderungen an die
Grundpreisangabe weitgehend der allgemeinen Verkehrsauffassung (§ 1 Abs. 1,2 und 5 PAngV). Die
allgemeine Verkehrsauffassung ist insbesondere dafiir maBgebend, ob bei Waren die erforderliche
Preisangabe auf Stlick, Gewicht oder Volumen zu beziehen ist und welche Einheit dabei zu verwenden
ist. Fir Lebensmittel ist die allgemeine Verkehrsauffassung bis auf wenige Ausnahmen fest umrissen,
aber von Artikel zu Artikel sehr unterschiedlich. Um hier Nachforschungen in jedem Einzelfall méglichst
Uberflissig zu machen, wurde die zu Grunde zu legende verkehrsiibliche Verkaufseinheit auf
Landesebene ermittelt und festgehalten . Aufbauend auf den friiher schon getroffenen Feststellungen
ergeben sich in Sachsen unter Zugrundelegung der augenblicklichen allgemeinen Verkehrsauffassung
folgende verkehrsiibliche Verkaufseinheiten fiir lose Lebensmittel:

Obst

Nach Gewicht vermarktetes Obst wird (iberwiegend nach kg und nur in wenigen Fallen nach 100 g
bemessen.

In Sachsen Ubliche Angebote:

1kg
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Apfel Kirbisse Quitten
Apfelsinen Mandarinen Renekloden
Aprikosen Maronen Rhabarber
Bananen Melonen, Wassermelonen Stachelbeeren
Birnen Mirabellen Wal-, Erd-, Haseln(isse
Clementinen Passionsfriichte Weintrauben
Erdbeeren Pfirsiche/Nektarinen
Kirschen Pflaumen/Zwetschgen
100g
Brombeeren Himbeeren Physalis
Datteln Johannisbeeren Preiselbeeren
Feigen Lampagione Stachelbeeren
Heidelbeeren Litschies
Stiick
Ananas Grapefruits Mango-Friichte
Apfelsinen Honigmelone, Netzmelonen Papaya-Friichte
Avocados Kaki-Frichte Passionsfriichte
Chirimoyas Kiwi-Friichte Zitronen
Feigen Kokosnuss
Granatapfel Limetten

Verkauf auf Bahnhéfen }
Bei Verkauf auf Bahnhéfen fiir den Reisebedarf ist fiir einige Obstsorten (zum Beispiel Apfel, Apfelsinen,

Bananen) der stiickweise Verkauf verkehrsiblich.

222 Gemise
Nach Gewicht vermarktetes GemUse wird Gberwiegend nach kg und nur in wenigen Fallen nach 100 g
bemessen. In Sachsen sind folgende Angebote Ublich:
1kg
Auberginen Fenchel Schwarzwurzeln
Bleichsellerie Kartoffeln Spargel
Bohnen Lauch/Porree Spinat
Brokkoli Mangold Tomaten
Chicorée Méhren ohne Laub WeiB-, Rot-, Griinkohl
Chinakohl Paprika Wirsing
Einmachgurken Rosenkohl Zucchinis
Erbsen (mit Hilsen) Rote Beete
1009
Feldsalat (Ackersalat) Kresse Pilze
Friséesalat Meerrettich Radiccio
Knoblauch Peperoni Rucola
Stiick
Artischocken Kohlrabi Sellerie
Blumenkohl Kopf-, Endiviensalat Zuckermais
Einmachgurken Rettich
Eisberg-, Friséesalat Salatgurken
Bund
Frihe Rote Beete Radieschen Wourzelgemiise mit Laub
Kuchenkrauter Schalottenzwiebeln
Méhren mit Laub Suppengriin

Verkauf im Bund

Ein Bund ist eine offene Packung, die der Fertigpackung gleich gestelltist. Dies bedeutet, dass neben
dem Endpreis hier der Grundpreis anzugeben ist.

223

Fleisch, Fleisch- und Wurstwaren, Gefliigel, Wild

Fleisch wird inzwischen fast ausschlieBlich nach Gewicht vermarktet. Die Stlickauszeichnung gibt es nur
vereinzelt bei verzehrfertigen oder brat- beziehungsweise grillfertigen Fleischerzeugnissen wie
Schaschlik, Fleischspie e, Frikadellen.
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2.2.3.1 Verkaufseinheit 100 g
Diese ist Ublich bei:
Waurst- und Fleischwaren im Anschnitt (Aufschnitt)
Hackfleisch (Mett, Tatar)
Fleischzubereitungen (Fleischsalat, Spie3e)
Kurzbratstiicke (zum Beispiel Schnitzel, Kotelett, Filet, Roastbeef oder Hiftsteak)
Innereien (bei Innereien ist auch die Verkaufseinheit 1 kg verkehrsiblich)

2.2.3.2 Verkaufseinheit 1 kg

e Frisches Fleisch, das Ublicherweise in gréBeren Mengen zum Verkauf angeboten wird wie zum
Beispiel Bratenstiicke, Rollbraten, Filetbraten, Lendenbraten, Kotelett am Strang, Schweins- und
Kalbshaxen.

e Unzerteilte Hahnchen, Suppenhihner, Enten, Génse, Puten und so weiter

e Wild am Stiick

2.2.3.3 Verkaufseinheit Stiick beziehungsweise Paar
Diese ist nur verkehrsiblich bei

e Landjagern, Peitschenstecken, Schwarzwalder Bauernbratwirsten und gleichartigen diinnen
(gereiften) Rohwdirsten,

o  Frankfurter/Wiener Wirstchen,
e Wildgefligel (zum Beispiel Wildenten, Schnepfen, Wildgansen, Fasanen, Rebhiihnern).

2.24 Fisch

2.2.4.1 Verkaufseinheit 1 kg oder 100g
Fisch wird Ublicherweise nach Gewicht vermarktet. Eine Verkehrsauffassung nur fiir kg oder nur fiir 100 g
hat sich bisher nicht herausgebildet.

2.2.4.2 Verkaufseinheit Stiick

e FischspieBe an der Frischtheke
e Fischfrikadellen
e Fischfeinkost (zum Beispiel Matjesheringe, Salzheringe, Rollmops)

225 Sonstige Lebensmittel
Die hierfir maBgebliche allgemeine Verkehrsauffassung istin dem ,Leitfaden flr die Preisauszeichnung
bei unverpackten LebensmitteIn“ des Bundesverbandes des deutschen Lebensmittel — Einzelhandels e.
V. (BVL) vom Juni 2000 auch fiir Sachsen im Wesentlichen zutreffend dargestellt.

2.26 §2 Abs. 4 enthalteine Ausnahmeregelung fir Haushaltswaschmittel . Als Mengeneinheit darf hier die
L2ubliche Anwendung“ angegeben werden.

3 Zu § 3 Elektrizitat, Gas, Fernwarme und Wasser

3.1 Die Vorschrift regelt die Preisangabe bei leitungsgebundenen Energien und Wasser, die aufgrund der
Liberalisierung der entsprechenden Markte notwendig wurde. Die Energiepreise sind in Preis je
Kilowattstunde beziehungsweise Preis je Kubikmeter anzugeben. Neben diesem so genannten Arbeits-
oder Mengenpreis kann auch weiterhin eine verbrauchsunabhangige ,Grundgebihr* verlangt werden.
Hierbei handelt es sich um Mindestanforderungen, selbstverstéandlich kénnen dariiber hinaus auch
konkretere Jahres- oder Quartalsabrechnungen erfolgen.

4 Zu § 4 Handel

41 § 4 Abs. 1 erfasst das Angebot von Waren, die sichtbar ausgestellt sind und Waren, die vom Verbraucher
direkt entnommen werden (heute Hauptvermarktungsform). Dem Anbieter steht es frei, Preisschilder
anzubringen oder Warenbeschriftungen vorzunehmen. Preisschilder beziehungsweise
Warenbeschriftungen fiir Schaufenster unterscheiden sich von den nach § 4 Abs. 2 (fiir sonstim
Verkaufsraum zum Verkauf bereitgehaltene Waren) statthaften weiteren Arten der Preisauszeichnung
dadurch, dass ein direkter Sichtbezug zwischen Waren und Preis (,,mit einem Blick“) erforderlich ist.
Neben Einzelpreisen beziehungsweise -beschriftungen auf der Ware kénnen unter Umstanden auch
Sammelpreisschilder flir mehrere Waren den Anforderungen gerecht werden; hier muss jedoch in
besonderem MaBe darauf geachtet werden, dass die Preisangabe dem Angebot oder der Werbung
eindeutig zugeordnet, leicht erkennbar und deutlich lesbar oder sonst gut wahrnehmbar ist (§ 1 Abs. 5
Satz 2).

4.2 In Selbstbedienungsgeschaften besteht auf Grund der Berechnung mit Computerkassen in besonderem
MaBe die Gefahr, dass die erforderliche Preisauszeichnung Giberhaupt nicht oder gar mit unzutreffenden
Preisen erfolgt. Hier wird an der Kasse jeweils nur eine Waren-Nummer eingegeben oder ein Strichcode
eingescannt. Der Preis wird dann jeweils der Ware Gber EDV automatisch zugeordnet. Da Preiserfassung
an der Kasse und Preisauszeichnung der Ware nicht direkt gekoppelt sind, kénnen Preisberechnung (an
der Kasse) und Preisauszeichnung auseinander laufen.

Die Vollzugsbehoérden werden auf damit zusammenhangende Zuwiderhandlungen gegen die
Preisangabenverordnung besonders achten. So weit Letztverbrauchern héhere als die
ausgezeichneten Preise abverlangt werden, sind in aller Regel BuBgeldverfahren angezeigt.

43 Hier wird klargestellt, dass die PAngV auch fiir Warenangebote Uber Bildschirm (Fernsehen, Internet,
SMS, Btx und so weiter) gilt.
5 Zu § 5 Leistungen
5.1 Als wesentlich sind die Leistungen eines Anbieters anzusehen, die besonders haufig in Anspruch
genommen werden. Welche Leistungen das im Einzelfall sind, richtet sich nach dem jeweiligen Betrieb,
eine generalisierende, auf eine Branche bezogene Betrachtungsweise ist nicht zulassig. Um
Einzelfeststellungen dazu so weit wie méglich entbehrlich zu machen, sind auf Bundesebene
Musterpreisverzeichnisse entwickelt worden fiir die Leistungen
e der Abschlepp- und Bergungsunternehmen (vergleiche Anlage 2),
e des Bekleidungshandwerks (vergleiche Anlage 3),
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der Chemisch-Reinigungsbetriebe (vergleiche Anlage 4),
Elektro-Reparaturarbeiten (vergleiche Anlage 5),

der Friseure (vergleiche Anlage 6),

der Kosmetik (vergleiche Anlage 7),

der Kraftfahrzeug-Reparaturarbeiten (vergleiche Anlage 8),
der Sanitédr- und Heizungstechnik (vergleiche Anlage 9),

e der Schuhmacher (vergleiche Anlage 10),

e der Waschereien (vergleiche Anlage 11).

5.2 Sofern die Preisverzeichnisse der Betriebe den Musterpreisverzeichnissen (vergleiche Anlagen)
entsprechen beziehungsweise ahnlich gut strukturiert die Leistungspreise enthalten, kann im Allgemeinen
davon ausgegangen werden, dass die wesentlichen Leistungen damit erfasst sind. Nur wenn besondere
Umstande auf das Gegenteil hindeuten, werden die Vollzugsbehérden Ermittlungen bezliglich der fir den
einzelnen Betrieb wesentlichen Leistungen anstellen.

6 Zu § 7 Gastgewerbe

6.1 Gaststattenbetriebe sind Schank- und Speisewirtschaften einschlieBlich der Selbstbedienungsgaststatten,
Kioske und &hnliche Betriebe, die Gaststéttenteile von Beherbergungsbetrieben sowie Restaurants von
Kaufhausern.

6.2 Preisverzeichnisse miissen ausgelegt oder ausgehandigt werden, wobei der Betreiber die Wahl hat,
welche Preisauszeichnung er vornimmt:

vor Entgegennahme der Bestellung oder auf besonderes Verlangen wird

das Preisverzeichnis in Form der Speisen- oder Getrédnkekarte iberreicht

oder auf jedem Tisch liegt eine Speisen- und Getrédnkekarte aus

oder eine Speisen- und Getrankekarte ist gut lesbar auf andere Weise angebracht.

Alle Angebote des jeweiligen Betriebs missen ausgezeichnet werden. Die in den Preisverzeichnissen
aufgeflhrten Preise missen Endpreise sein, das heiBt alle eventuellen Zuschlédge (zum Beispiel
Mehrwertsteuer) miissen enthalten sein. Bei der Speisen- und Getrankekartengestaltung ist auBerdem
Folgendes zu beachten:

1. ,Von bis*-, ,zirka“- und ,ab“-Preisangaben sind nicht zulassig.
2. Angaben wie ,Preis nach Gewicht beziehungsweise GréBe” sind ebenfalls nicht zulassig.
3. Bei Getranken ist die zum Angebot kommende Menge zu nennen.

Besonders zu beachten ist die Preisvorschrift flir alkoholfreie Getranke (§ 6 Gaststattengesetz in der
Fassung der Bekanntmachung vom 20. November 1998 [BGBI. | S. 3418], das zuletzt durch Artikel 41 des
Gesetzes vom 27. April 2002 [BGBI. | S. 1467, 1477] geéndert worden ist):

Ist der Ausschank alkoholischer Getrénke gestattet, so sind auf Verlangen auch alkoholfreie Getranke
anzubieten. Davon ist mindestens ein alkoholfreies Getrénk nicht teurer anzubieten als das billigste
alkoholische Getrank in gleicher Menge.

6.3 Aushang von Preisverzeichnissen auBerhalb des Betriebes
Das Preisverzeichnis muss neben dem Eingang zur Gaststatte gut sichtbar angebracht werden. Aus dem
Preisverzeichnis missen nur die Preise fiir die wichtigsten der angebotenen Speisen und Getréanke
ersichtlich sein (ist der Gaststattenbetrieb Teil eines Handelsbetriebes, so geniigt das Anbringen eines
Preisverzeichnisses am Eingang zum Gaststattenteil).

6.4 Beherbergungsbetriebe sind Betriebe des Gaststattengewerbes, die jedermann oder einen bestimmten
Personenkreis beherbergen, also auch Vermieter von Urlaubsquartieren, Ferienwohnungen und
Privatzimmer. Neben dem Zimmeraushang muss beim Eingang oder bei der Anmeldestelle des Betriebes
an gut sichtbarer Stelle ein Verzeichnis angebracht oder ausgelegt werden, aus dem die Preise der im
Wesentlichen angebotenen Zimmer und gegebenenfalls die Friihstiickspreise ersichtlich sind.

Zu § 9 Ausnahmen

741 § 9 Abs. 1 Nr. 1: Dieser Ausnahmeregelung liegt der Gedanke zu Grunde, dass Letztverbraucher, die die
Ware oder Leistung in ihrer selbststdndigen beruflichen oder gewerblichen oder ihrer behérdlichen oder
dienstlichen Tatigkeit verwenden, im Gegensatz zu privaten Letztverbrauchern nicht durch
Preisangabepflichten geschiitzt werden miissen. Daraus folgt, dass Handel und Dienstleistungsgewerbe
allerdings dann zur Endpreisangabe verpflichtet sind, wenn sie ihre Angebote auch an private
Letztverbraucher richten. Bei der Werbung unter Angabe von Preisen ist nach der Rechtsprechung das
gesamte Angebot zu wiirdigen. Dabei ist davon auszugehen, dass im Allgemeinen um so mehr eine
Werbung gegeniiber denin § 9 Abs. 1 Nr. 1 genannten Letztverbrauchern vorliegen wird, je spezieller das
Sortiment und der angesprochene Adressatenkreis gewahltist, und dass umgekehrt ein sehr weiter
Adressatenkreis und ein warenhausartiges Sortiment typischer Verbrauchsartikel gegen eine Werbung im
Sinne des § 9 Abs. 1 Nr. 1 mit der Folge einer Endpreisauszeichnung sprechen.

7.1.1  Der GroBhandel ist nur dann von allen fiir den Einzelhandel geltenden Preisangabevorschriften befreit,
wenn die beiden folgenden gleichzeitig zu erfiillenden Voraussetzungen gegeben sind: Der
Handelsbetrieb muss

e sicherstellen ,dass ausschlieBlich die in § 9 Abs. 1 Nr. 1 genannten Verbraucher Zutritt haben und

e durch geeignete MaBnahmen dafiir Sorge tragen, dass diese Personen nur die in ihrer jeweiligen
Tatigkeit verwendbaren Waren kaufen.

Der Handelsbetrieb kann aber auch freiwillig die im Einzelhandel vorgeschriebenen Endpreise angeben.
Bei einer doppelten Preisauszeichnung (mit oder ohne Umsatzsteuer) ist der Endpreis hervorzuheben
(§ 1 Abs. 5 Satz 3).

7.1.2  Firden Vollzug vor Ort gilt Folgendes:
Hat sich der Handelsbetrieb fiir eine Endpreisauszeichnung entschieden , so prifen die
Vollzugsbehdérden die OrdnungsmaBigkeit dieser Preisauszeichnung (insbesondere § 1 Abs. 5, § 2). Eine
Prifung der Voraussetzungen des § 9 Abs. 1 Nr. 1 Halbsatz 2 entfallt.
Beruft sich der Handelsbetrieb auf die Nichtanwendbarkeit der Preisangabenverordnung , so obliegt den
Vollzugsbehérden die Priifung, ob durch die von dem Betrieb nachweislich ergriffenen MaBnahmen die
Voraussetzungen nach § 9 Abs. 1 Nr. 1 iberhaupt erfiillt werden kdnnen (Systempriifung).
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An die MaBnahmen zur Kontrolle der Zugangsberechtigung sind gemaB dem strengen Gebot des
Verordnungsgebers entsprechend hohe Anforderungen zu stellen, es muss sichergestellt sein, dass nicht
berechtigten Personen ausnahmslos der Zutritt zur Einkaufszone eines Betriebes verwehrt wird. Ferner ist
es Aufgabe der Behorden, darauf zu achten, dass KontrollmaBnahmen auch tatsdchlich getroffen werden
und diese ihrer Art nach geeignet sind, zutrittsberechtigte Personen am Einkaufvon Waren zu hindern ,
die in ihrer jeweiligen beruflichen, gewerblichen, behérdlichen oder dienstlichen Tatigkeit nicht
verwendbar sind. Die bloBe Katalogangabe ,nur fir Industrie, Handel, Handwerk und Gewerbe* stellt von
der Preisangabenpflicht nicht frei.

7.1.3 Als mégliche KontrollmaBnahmen der Handelsbetriebe kénnen zum Beispiel in Betracht kommen:

7.2

e Ausstellung von Kundenausweisen nuran die in § 9 Abs. 1 Nr. 1 genannten Letztverbraucher
(Benutzer muss einen aktuellen Nachweis Uber die Zugehdrigkeit zu den obigen Berufsgruppen und
die tatséchliche Ausiubung der gewerblichen oder freiberuflichen Tatigkeit erbringen);

e Angemessene zeitliche Beschrdnkung der Geltungsdauer der Ausweise (zum Beispiel auf héchstens
zwei Jahre);

e Uberpriifung der Kundenkartei in geeigneten Abstanden, mindestens einmal pro Geschaftsjahr;

e Bildung von Abteilungen und Regelungen der Zugangsberechtigung oder Ausgliederung von
Abteilungen , in denen erfahrungsgemas fiir den betriebsfremden Bedarf eingekauft wird;

e Ausgangskontrollen;

e Durchfiihrung laufender Eingangskontrollen und Priifung der Zugangsberechtigung bei
geschaffenen Abteilungen;

e Vereinbarung vertraglicher Pflichten der Kunden:

e den Ausweis nicht an Dritte weiterzugeben (Ausnahme: schriftliche Vollmacht fiir einen
bestimmten Tage),

e den Ausweis zurlickgeben, sobald die Voraussetzungen fiir den Einkauf entfallen sind,

e das Rechtdes Betriebes, den Ausweis im Falle eines festgestellten Missbrauchs einzuziehen
und/oder eine Vertragsstrafe auszusprechen;

§ 9 Abs. 2 Nr. 2: nicht vermischte oder vermengte, verschiedenartige Erzeugnisse

Beispiele: Prasentkdrbe, Geschenkpéckchen mit Parfliim und Seife und so weiter

Eine Grundpreisangabe fiir den gesamten Packungsinhalt ist nicht mdglich, die Einzelauffihrung der
Grundpreise der einzelnen Produkte sieht die PAngV nicht vor, diese wére unibersichtlich und wiirde die
Vergleichbarkeit von Preisen nicht nennenswert erleichtern.

Kosmetische Mittel gemaB § 9 Abs. 3 Nr. 3: siehe Anlage 12

In-Kraft-Treten

Diese Verwaltungsvorschrift tritt am Tage nach ihrer Veréffentlichung in Kraft und gilt bis zum

31. Dezember 2008. Mit In-Kraft-Treten dieser Verwaltungsvorschrift tritt die Verwaltungsvorschrift des
Sachsischen Staatsministeriums fiir Wirtschaft und Arbeit zum Vollzug der Preisangabenverordnung
(PAngV) vom Méarz 1995 (BGBI. | S. 580) vom 3. Juli 1992 (S&chsABI. S. 972), verlangert durch die
Verwaltungsvorschrift des Sachsischen Staatsministeriums flir Wirtschaft und Arbeit vom

26. November 1997 (SachsABI. S. 1264) auBer Kraft.

Dresden, den 28. Mai 2002

Séachsisches Staatsministerium
fir Wirtschaft und Arbeit

Prof. Dr. Wolfgang Zeller
Staatssekretar

Anlage 1
(zu § 2 PAngV)

Auflistung von Gebrauchsgiitern,
fir die keine Grundpreisangabe
nach § 2 Abs. 1 PAngV erforderlich ist
(nicht abschlieBend):

Besen- und Werkzeugstiele

Bettwasche

Blumenkésten

Duschschlduche

Fenster, Tiren, Fensterbénke

Fertig genahte Gardinen

Feuerwerkskdrper

FuBmatten, Teppiche

Gartenhauschen

Gurtel, Schals, Tlcher

Handtiicher

Immobilien (Grundstiicke, Eigentumswohnungen)
Kabel mit fest angebrachten Steckerelementen
Millbeutel, Gefrierbeutel, Staubsaugertiten, Abdeckplanen
Pflanzen in Baumschulen

Regale

Regentonne, GieBkanne, (Mill-) Eimer, Topfe
ReiBverschliisse

Wandstangen fiir Bad oder Gardine
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https://www.revosax.sachsen.de/vorschrift/3073

PAngV

Anlage 2
(zu § 5 PAngV)

Musterpreisverzeichnis
fir den Aushang der wesentlichen Leistungen
in Abschlepp- und Bergungsunternehmen

1. [Musterpreisverzeichnis
1. |Wagen mit Fahrer pro ¥2Stunde | €
2. |Gefahrene Kilometer prokm | €
3. |Beifahrerpro 2Stunde €
4. |Zuschlage
bei Nacht (18.00 — 6.00 Uhr) und samstags pro 2Stunde | .. €
far Sonn- und Feiertag pro ¥-Stunde [ €

2. Auslegungshinweise:

GemaB § 1 Abs. 1 PAngV besteht auch fiir Abschlepp- und Bergungsunternehmer eine Preisangabepflicht, soweit
diese unter anderem Leistungen anbieten. Das Anbieten kann dabei ein rein tatsachliches Verhalten sein, aber
auch Anbieten im Sinne von § 145 BGB darstellen.

GemaB § 5 Abs. 1 PAngV hat derjenige, der Leistungen anbietet, unter anderem die Preise fiir seine wesentlichen
Leistungen in Preisverzeichnisse aufzunehmen, die im Geschéftslokal oder am sonstigen Ort des
Leistungsangebots anzubringen sind.

Unter Geschéftslokal im Sinne dieser Vorschrift ist das Lokal zu verstehen, in dem Geschafte getatigt werden, die
fur die in Frage kommenden Vertrage nétig sind. Da im Regelfall das Anbieten bei Abschleppunternehmen am
Unfallort selbst erfolgt, sei es auf Grund eines telefonischen Anrufs eines Dritten oder des Unfallopfers oder
dadurch, dass unaufgefordert ambulant operierende Abschleppfahrzeuge sich der Unfallstelle nahern, besteht ein
Geschaftslokal in diesem Sinne hier in der Regel nicht. Infolgedessen ist das Preisverzeichnis nach § 5 Abs. 1
PAngV am sonstigen Ort des Leistungsangebots anzubringen. Das ist der Ort des tatsachlichen Leistungsangebots
und damit das Abschleppfahrzeug selbst an seinem jeweiligen Einsatzort. Daher ist das Preisverzeichnis am
Abschleppfahrzeug anzubringen. Aber auch in denjenigen Ausnahmefallen, in denen ein ,Geschaftslokalim
Sinne von § 5 Abs. 1 PAngV zusétzlich vorhanden ist, weil sich dort in manchen Féllen auch Kunde und
Abschleppunternehmer zwecks Vertragsschluss treffen, ist das Ergebnis nicht anders. Zwar muss dann im
Geschéaftslokal geméB § 5 Abs. 1 PAngV ein Preisverzeichnis angebracht sein. Eine an den Zielsetzungen der
Preisklarheit und guter Preisvergleichsmdglichkeiten orientierte Auslegung des § 5 Abs. 1 PAngV ergibt aber, dass
das Preisverzeichnis jeweils dort anzubringen ist, wo das tatséachliche Angebot erfolgt. Erfolgt das tatsachliche
Angebot auch an Ort und Stelle, so ist trotz Vorhandenseins eines ,Geschaftslokals” das Preisverzeichnis am
sonstigen Ort des Leistungsangebots und damit am Abschleppfahrzeug anzubringen.

Die betroffenen Verb&nde haben sich mit einer Anbringung eines Preisverzeichnisses an den
Abschleppfahrzeugen selbst einverstanden erklart.

Anlage 3
(zu § 5 PAngV)

Musterpreisverzeichnis
fir den Aushang der wesentlichen Leistungen im Bekleidungshandwerk
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PAngV

Preisliste Damen

-

Anfertigung von

Kleid

o e

Bluse

Rock

Mantel

o ale

Kostlim

-

Hose

Modellanfertigung bei Stoffanlieferung

Kleid, einteilig

Kleid, zweiteilig

Kostim

Mantel

oo |o|e (N

Hose

bl

Rock

Anderungen und Reparaturen

Rock — Lange veréandern

Rock — Weite verédndern

Kleid — Weite verandern

Mantel — Lange veréandern

©|2|o|T|p|»

Mantel — Weite verandern

bl

Jacken — Weite verandern

Hose — Lange verandern

= [e

Hose — Weite verandern

Hosenaufschlag entfernen

Bei Son

derwilinschen des Kunden &ndern sich die oben stehenden Endpreise entsprechend.

Rock-Kleid

Langenénderung

einfach

kompliziert

Mantel

Lé&ngenédnderungen

einfach

kompliziert

Weitenénderung

einfach

kompliziert

Armel - Langenanderung

einfach

kompliziert

Hose

Langenénderung

mit Aufschlag

ohne Aufschlag

Alle nicht aufgefiihrten Anderungsarbeiten werden mit einem Stundenverrechnungssatz von
berechnet.
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Musterpreisverzeichnis

2. Preisliste Herren
1. Anfertigung von
a. Anzug, einreihig, ohne Weste [ €
b. Anzug, zweireihig, ohne Weste | €
C. Anzug, einreihig, mit Weste
d. Anzug, zweireihig, mit Weste
e. Sakko, einreihig
f. Sakko, zweireihig
g- Hose
h Ubergangsmantel, einreihig
i. Ubergangsmantel, zweireihig €
j- Wintermantel, einreihig €
k. Wintermantel, zweireihig €
l. Frack-Anzug €
m. Smoking-Anzug €
2. Anderungen und Reparaturen
a. Hose Lange verandern L €
b. Hosen im Bund ver&andern €
c. Hosenaufschlag entternen €
d. Sakko an den Seitenndhten &ndern. [ €
e. Anzug aufoigelin €
f. Sakkoarmel kirzen L €
g. Sakko Oberkragen erneuern €
Bei Sonderwiinschen des Kunden &ndern sich die oben stehenden Endpreise entsprechend.
a Sakko, Weitenanderung €
b Armel, Langenanderung L €
[ Oberkragen, erneuern L €
d Knopfloch, erneuern | €
e Aufbageln €
f. Mantel, Langenanderung €
g. Weitendnderung L €

Armel, Langenanderung | L €
i. Aufbdgeln €
j- Hose, Ld&ngenanderung | €
k. Weitendnderung L €
I. Hosentaschen neu einarbeiten [ €
m. StoBband erneuern L €
n. Aufbdgeln €
Alle nicht aufgefiihrten Anderungsarbeiten werden mit einem Stundenverrechnungssatz von ............ €
berechnet.

Anlage 4

(zu § 5 PAngV)

fiir die wesentlichen Leistungen in den Chemischreinigungsbetrieben

Vollreinigung Chemischreinigung

Kleiderbad/vereinfachte Reinigung

Automatenreinigung

Pullover/Strickjacke

Rock

Hose

Jacke/Jackett

Kleid

Bluse

Mantel

Anorak
(gesteppt/gefittert)

https://www.revosax.sachsen.de

Fassung vom 21.06.2002

Seite 8 von 14



PAngV

Obige Preise gelten fiir normale Kleidungsstiicke und fiir normale Behandlung. Fiir andere als oben aufgefiihrte
Kleidungsstiicke sowie fiir Sonderbehandlung und Sonderarbeiten erfolgt besondere Berechnung.

Anlage 5
(zu § 5 PAngV)

Musterpreisverzeichnis
fur den Aushang der wesentlichen Leistungen bei Elektro-Reparaturarbeiten

Preistabelle fiir wesentliche Leistungen der Firma ............ “

1. Stundenverrechnungssétze
A. Der Stundenverrechnungssatz fir eine Normalstunde betragt
............ €+............ € MWSL. = pro Stunde ............ € inklusive MwSt.
B. Bei Arbeiten, die unter erschwerten Bedingungen ausgefiihrt werden, gilt folgender Verrechnungssatz:
............ €+.ccceee... € MWSL. = pro Stunde ............ € inklusive MwSt.
(Arbeiten unter erschwerten Bedingungen sind zum Beispiel .............cccooiiiiiiiiin )
C. Die kleinste Zeiteinheit, die wir berechnen, betragt
........................ Min./Std.
. Wegekosten
A. Wegezeiten gelten als Arbeitszeiten und werden mit dem Stundenverrechnungssatz nach 1. verrechnet.
B. Der Einsatz des Fahrzeugs wird berechnet:
1. pro Einsatz mit S e € inklusive MwSt. oder

2. prokm mit............ . € inklusive MwSt. oder
3. pro Stunde mit .. .... € inklusive MwSt.

.

Materialaufwand, der den Rahmen des Ublichen Ubersteigende Einsatz von Maschinen und Geraten sowie Kosten
fir die vom Besteller veranlassten Genehmigungsverfahren werden gesondertin Rechnung gestellt.

Die Kosten fiir die Ausarbeitung von Projekten sind, auch bei Nichterteilung des Auftrags, mit ............ % der
Angebotssumme zu vergliten.

Anlage 6
(zu § 5 PAngV)

Musterpreisverzeichnis
fir die wesentlichen Leistungen im Friseurhandwerk

a) Leistungsverzeichnis fiir den Damensalon
Preis

Waschen und Féhnen

Frisur kurz

Frisur mittel

Frisur lang

(Preise einschlieBlich Shampoo, eventuell

Festiger beziehungsweise Féhnlotion und Haarspray)

Frisieren
Kurz

Lang
Steckfrisur

Haarschneiden”

(ohne Haarwésche und Frisur)
Haarschnitt

Grundformschnitt

Modischer Spezialschnitt

Dauerwelle

(ohne Haarschnitt und Frisur)
Kurz

Mittel

Lang

Modische Spezialdauerwelle

Farbverdnderungen

(ohne Haarwésche und Frisur)
Neufdrbung/Hellerfarbung
Kurz

Lang

Nachwuchsfarbung

Strdhnen
Kurz
Lang

Blondierung

Kurz

Lang
Nachwuchsblondierung

Farbabzug
Ténen
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Tonspilung

Spezialpflege von Kopfhaut und Haar
Kur-Schnellbehandlung
Kur-Intensivbehandlung

Weitere Dienstleistungen
Pertickenreinigung mit Frisur
Spezielle Leistungen und Préparate werden gesondert in Rechnung gestellt.

%) Wenn Kinderhaarschnitte — was die Regel ist — zu den wesentlichen (das heiBt besonders hdufig
erbrachten) Leistungen im Sinne von § 3 Abs. 1 PAngV gehéren, muss eine zusétzliche Rubrik
,Kinderhaarschnitt”in dem Preisverzeichnis aufgefihrt werden.

b) Leistungsverzeichnis fiir den Herrensalon
Preis

Haarschneiden”

Trockenhaarschnitt

Nasshaarschnitt

(einschlieBlich Waschen, Féhnen, Shampoo,

eventuell Festiger beziehungsweise Féhnlotion und Haarspray)
Messerhaarschnitt

(einschlieBlich Waschen, Féhnen, Shampoo,

eventuell Festiger beziehungsweise Féhnlotion und Haarspray)
Grundformschnitt

(einschlieBlich Waschen, Féhnen, Shampoo,

eventuell Festiger beziehungsweise Fohnlotion und Haarspray)

Waschen und Féhnen
(einschlieBlich Shampoo,
eventuell Féhnlotion und Haarspray)

Dauerwelle

(ohne Haarschnitt, Haarwésche und Frisur)
Kurz

Mittel

Lang

Farbverdnderungen

(ohne Haarschnitt, Haarwésche und Frisur)
Neuférbung

Nachwuchsfarbung

Melierung/Stréhnen

Ténung/Tonspllung

Pflege von Kopthaut und Haar
Kur-Schnellbehandlung
Kur-Intensivbehandlung

Rasieren und Bartpflege
Rasieren

Bartschneiden
Oberlippenbart

Vollbart
Bartfarbbehandlung

Weitere Dienstleistungen
Pflege von Haarersatz (Toupetreinigung)
Spezielle Leistungen und Préparate werden gesondertin Rechnung gestellt.

%) Wenn Kinderhaarschnitte — was die Regel ist— zu den wesentlichen (das heiBt besonders hdufig
erbrachten) Leistungen im Sinne von § 3 Abs. 1 PAngV gehéren, muss eine zusétzliche Rubrik
,Kinderhaarschnitt“in dem Preisverzeichnis aufgefiihrt werden.

Anlage 7
(zu § 5 PAngV)

Leistungsverzeichnis Kosmetik Damen und Herren

Preis

Kopfmassage

Manikire

Manikire mit Polieren

Manikire mit Nagellack
Handmassage

Gesichtspflege (Reinigung, Massage)
Gesichtspflege mit Packung
Gesichtspflege mit Maske
Tages-Make up

Abend-Make up

Augenbrauen- und Wimpernfarben
Augenbrauenfarben

Wimpernfarben

Augenbrauenformen

Héhensonne

Solarienbehandlung

Spezielle Leistungen und Préparate werden gesondertin Rechnung gestellt.
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Anlage 8
(zu § 5 PAngV)

Musterverzeichnis
fir den Aushang der wesentlichen Leistungen
bei Kraftfahrzeug-Reparaturarbeiten

Nach dem Ergebnis der Verhandlungen des Bundesministeriums fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi) mit den
beteiligten Wirtschaftskreisen gibt es drei Methoden, die bei der Preisangabe nach § 5 Abs. 1 in Verbindung mit § 1
Abs. 2 PAngV angewandt werden kénnen:

1.

Die erste Methode ist die der vorkalkulierten Endpreise fiir samtliche Arbeitspositionen . Hiernach
berechnen zurzeit die Fabrikate VW, Porsche und Audi ihre Preise. Der Vorkalkulationswert wird ohne
Rucksicht auf den tatséchlichen Zeitbedarf berechnet und ist dementsprechend anzugeben. Das
Musterverzeichnis enthalt hierfir die Endpreise fiir 40 besonders haufig vorkommende Reparaturarbeiten,
hiervon

25 mechanische Reparaturen,

5 Karosseriereparaturen

10 Lackierarbeiten.

Da unter den wesentlichen Leistungen bei Kraftfahrzeugreparaturen die am haufigsten wiederkehrenden
Reparaturleistungen zu verstehen sind, kann sich von Fall zu Fall ein Unterschied bei den angefiihrten
Positionen ergeben.

Die zweite Methode ermittelt die Preise mittels Vorgabezeiten und Arbeitswerten , wobei in der Regel einer
Zeitstunde jeweils eine bestimmte Zahl von Arbeitswerten zugeordnet ist. Die Zahl der Arbeitswerte wird in der
Regel vom Hersteller ermittelt. Der Preis je Arbeitswert wird dagegen vom einzelnen Betrieb individuell
festgelegt und ist dementsprechend anzugeben. Das Musterverzeichnis enthalt hierfiir einen bestimmten
Verrechnungssatz (§ 1 Abs. 2) und den hierfiir von der Werkstatt vorgesehenen Preis, zum Beispiel wie folgt:
,1 Arbeitswert (System Adam Opel AG) = ............ €

Sofern eine Werkstatt verschiedene Verrechnungssatze fiir verschiedenartige Leistungen verwendet, sind
diese ebenfalls anzugeben.

Das Kraftfahrzeug-Reparaturhandwerk hat sich bereit erklart, zusétzlich eine Liste mit den 40 wichtigsten
Reparaturleistungen und der dafiir jeweils notwendigen Zahl von Arbeitswerten offen im Geschéftslokal
auszulegen.

Die dritte Methode geht vom Stundenpreis aus, der fir die tatséchliche Reparaturzeit angesetzt wird. Es
geniigt die Angabe des Stundenpreises.

Anlage 9
(zu § 5 PAngV)

Musterverzeichnis
fir den Aushang der wesentlichen Leistungen
in der Sanitéar- und Heizungstechnik

»Preistabelle fiir wesentliche Leistungen der Firma“

Stundenverrechnungssétze
Der Stundenverrechnungssatz fiir eine Normalstunde betragt

............ €+............ EMWSt. = pro Std. ............ € inklusive MWSt.

Bei Arbeiten, die unter erschwerten Bedingungen ausgefiihrt werden, gilt folgender Verrechnungssatz:
............ €+.eeeeee... EMWSL. = pro Std. ............ € inklusive MWSt. (Arbeiten unter erschwerten
Bedingungen sind zum Beispiel ............ )

Die kleinste Zeiteinheit, die wir berechnen, betragt

...... Min./Std.

Wegekosten

Wegezeiten gelten als Arbeitszeiten und werden mit dem Stundenverrechnungssatz nach I. berechnet.
Der Einsatz des Fahrzeuges wird berechnet.

1. pro Einsatzmit ............ €+ € MWSt.
=pro Std. ............ € inklusive MWSt.

2. prokmmit............ €4 i, € MWSt.
=proStd. ............ € inklusive MWSt.

3. proStd. mit............ €4 s € MWSt.
=proStd. ............ € inklusive MWSt.

Materialaufwand, der den Rahmen des Ublichen iibersteigende Einsatz von Maschinen und Geréten sowie Kosten
fir die vom Besteller veranlassten Genehmigungsverfahren werden gesondert in Rechnung gestellt. Die Kosten fiir
die Ausarbeitung von Projekten sind, auch bei Nichterteilung des Auftrages, mit ...... % der Angebotssumme zu
vergiten.

Anlage 10
(zu § 5 PAngV)

Musterpreisverzeichnis
fiir die wesentlichen Leistungen im Schuhreparaturhandwerk

bis GroBe 39 ab GroBe 40

Herren- und Jugendschuhe
Ledersohlen
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Werkstoffsohlen (glatt)

Profilsohlen

Langsohlen

Gummiabsatze bis Absatzgrd Be 65
ab AbsatzgroBe 66

Spitzen/Ecken

Damenschuhe
Ledersohlen
Werkstoffsohlen
Langsohlen

Absétze bis Absatzgré Be 33
ab AbsatzgroBe 34
Pfennigabsatze
Spitzen/Ecken

Weitere Leistungen

Langen/Weiten

Decksohlen

Fersenfutter

Gelenkfedern pro Stlick

Sonderarbeiten werden nach Zeit und Materialaufwand berechnet.

Anlage 11
(zu § 5 PAngV)

Musterpreisverzeichnis
fir den Aushang der wesentlichen Leistungen in Waschereien

1. Musterpreisverzeichnis ,Preisliste fiir die wesentlichen Leistungen der Firma ........................
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Gewichtswischeab [ .
Feuchtwdsche kgl €

Trockenwasche kgl €

Mangelwdsche kg
Glatte Teile

(nur Bett- und Tischwasche)

......... Teile i €
......... Teile civieeeen €
......... Teile ceiieeee €
Oberhemden
iHeemd €
...... Hemden PP
Frack- und Smokingheed €
Buntwésche
pro Stick €
prokg €
Berufskleidung
Kittel, weiB3 oder fareig €
Koch- oder Kellnerjacke | €
Schirze, weiB oder farbig L €
Arbeitsanzug, ein- oder zweiteilig | €
Latzhose L €

Arbeitshose

Arbeitsjacke

.................................... €
.................................... €
Stiickwésche

Kopftkissenbezug €
Bettbezug (bis 155x200)) L €
Bettlaken (bis 150 x 250))) €
Uberschlaglaken €
Unterhemad L €
Unterhose/Schltpfer

Schlafanzug

Nachthemd

Tischdecke (bis130x160)) €
Serviette

Handtuch oder Frottiertuch
Badetuch (bis 100 x 150)")

Taschentuch €
1 Paar Socken/Strtimpfe €
Gardinenpromz €

Fur Abholen und Zustellen werden ............ € berechnet. Diese Preise enthalten ............ % MwSt.
Die Bearbeitung erfolgt nach den fiir den Betrieb geltenden Lieferbedingungen.

") Abweichende Preise fiir UbergréBen

2. Auslegungshinweise:

Die Vollzugsbehérden kénnen in der Regel davon ausgehen, dass ein Waschereibetrieb seiner Pflicht zum
Aushang der Preise fiir seine wesentlichen Leistungen nach § 5 Abs. 1 PAngV genugt, wenn alle Positionen
ausgefllt sind. Ist weniger angegeben, so muss mit Nachpriifungen durch die Behérden gerechnet werden.

Den Waschereibetrieben bleibt es natiirlich unbenommen, Giber die wesentlichen Leistungen hinaus auch noch
andere Leistungen in ihr Preisverzeichnis aufzunehmen. Das Musterpreisverzeichnis stellt ein Minimum dar.

Anlage 12
(zu § 9 PAngV)

Auflistung von kosmetischen Mitteln, die unter die Aushahmevorschrift des § 9 Abs. 3 Nr. 3 PAngV fallen
(nicht abschlieBend):

e Make-up: flissig, Creme, Puder (lose und Cake), wenn nicht auch pflegend
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e Nur farbende Hautcremes und Emulsionen (Sonnen-Make-up und wasserfeste Kérperpflegemittel)

e  Schminke und Abschminke, Theaterschminke, Karnevalsschminke

e Braunungsmittel

e Schoénheitskleie, wenn nicht auch pflegend

e Sommersprossencreme

e Gesichtspuder, wenn nicht auch pflegend

e Wimperntusche (Mascara) als Cake, Creme und fliissig, mit oder ohne Einlage von Haar beziehungsweise
Nylon-Schnitten

e Eye-Linerin Bleistiftform oder flissig mit Pinsel aufzutragen, normal oder abziehbar,

e Augenbrauen Make-up in Bleistifttorm oder als Cake-Puder

e Eye-Shadow als Fettstift, Deckcreme oder Puder (lose und Cake), wenn nicht auch pflegend

e Eye-Brow Puder

e Korrekturstift

e Abdeckstifte

e Nagellack

e Polierpuder fiir Fingernagel

e NagelweiBstifte

e Nagellackentferner

e Nagelpolierstifte

e Haarfarbemittel, Haartdénungsmittel
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